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grundlegende Strategieplanung

Dieser Strategieplan fur Positive
Charge bietet eine Roadmap
fOr die Verwirklichung der
Unternehmensvision, durch
Innovation, strategische
Expansion und Fokus auf die
BedUrfnisse der Kund*innen zu
einem fuhrenden Anbieter

in der EV-Ladebranche

ZU werden.
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Positive Charge hat sich zum Ziel gesetzt, ein fUhrendes Unternehmen in der Ladebranche for
Elektrofahrzeuge (EV) zu werden, indem es innovative, zuverldssige und zugdngliche Ladeldsungen fur
EV-Besitzer*innen und Unternehmen anbietet. Unser strategischer Plan beschreibt die Schritte zum Ausbau
unseres Netzwerks, zur Verbesserung unserer Technologie und zum Ausbau unserer Marktprdsenz in den
ndchsten fUnf Jahren.

Das EV-Ladeerlebnis zu revolutionieren und so alltdglich und benutzungsfreundlich zu machen wie eine
klassische Tankstelle, um die globale Umstellung zu nachhaltigem Transport zu beschleunigen.

Positive Charge hat es sich zur Aufgabe gemacht, Besitzer*innen von Elektrofahrzeugen schnelle, effiziente
und allgegenwartige Ladelésungen bereitzustellen und durch Innovationen, kundenorientierte
Dienstleistungen und strategische Partnerschaften das Wachstum der Elekfromobilitét zu férdern.

e Starken: Fortschrittliche Ladetechnologie, starke Partnerschaften mit EV-Herstellern und die
strategischen Standorte der Ladestationen.

e Schwdachen: Hohe anfdangliche Infrastrukturkosten und Konkurrenz durch etablierte Tank- und
Ladenetze.

¢ Chancen: Die wachsende Nachfrage nach Elektrofahrzeugen, staatliche Anreize fUr erneuerbare
Energien und das Potenzial fUr die internationale Expansion.

e Risiken: Technologische Fortschritte durch Wettbewerber und Anderungen des regulatorischen Umfelds.

e Kurzfristig (1-2 Jahre): Anzahl der Ladestationen um 50 % erhdhen und zwei neue strategische
Partnerschaften sichern.

e Langfristig (3-5 Jahre): Einen Marktanteil von 25 % in der EV-Ladebranche erzielen und die
Geschdaftstatigkeit auf drei neue Lander ausweiten.

Implementieren einer Multichannel-Marketingstrategie, die sich auf digitales Marketing, Partnerschaften mit
EV-Herstellern und die Teiinahme an Messen fur grine Energie konzentriert, um die Markenbekanntheit und
die Kundenbindung zu steigern.

Skalieren des Infrastrukturausbaus durch Investition in Ladetechnologien der néchsten Generation und
Optimierung der Logistik, um die effiziente Bereitstellung und Wartung von Ladestationen zu gewdhrleisten.

Jahr 1: Umsatz von 5 Millionen Euro mit einem Nettoverlust von 1 Million Euro aufgrund von
Anfangsinvestitionen.

Jahr 2: Umsatz von 10 Millionen Euro bei einem Nettogewinn von 1 Million Euro.

Jahr 3-5: Umsatzwachstum von 30 % gegenuber dem Vorjahr bei einer Nettogewinnmarge von 15 %.

CEQ: Ein*e Expert*in fUr erneuerbare Energien mit 20 Jahren Erfahrung.

CTO: Ein*e Sperzialist*in fUr EV-Technologie und Infrastrukturentwicklung.

CFQO: Ein*e Expert*in fUr Finanzen und Investitionen, der/die sich auf grine Technologien konzentriert.
Marketingleitung: Eine erfahrene FGhrungskraft im digitalen Marketing und Markenaufbau in der
Technologiebranche.
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